ING #2 BANK

Basin Biilteni istanbul, 30 Mayis 2012

ING Bank’tan “Biriktirmeye Deger” Dedirtecek
lletisim Platformu

Zamanin hizla akip gittigini belirten ve gelecegi beklemeden bugiinden
“Birikim” yapmak gerektigini vurgulayan yeni kampanya,
“Sadece Gelecek igin Degil Bugiin igin de Biriktirin” sloganiyla dikkat gekiyor.

ING Bank’in, yeni iletisim platformuna yonelik reklam kampanyasi yayinlanmaya basladi. Global
Olcekte sahip oldugu deneyimi sektore tasiyan ve Turkiye’'nin lider tasarruf bankasi olmai hedefleyen
ING Bank, yeni donem iletisim kampanyasi dogrultusunda “biriktirmeyi” tesvik ediyor.

Segil Refik:” Bugiinden Birikim Olusturmaya Baglamanin Onemini Anlatiyoruz”

ING Bank insan Kaynaklari, Marka Yonetimi ve iletisimden Sorumlu Genel Midir Yardimcisi Segil
Refik, “Yeni iletisim platformu 0&ncesi yapilan arastirmalarda birikimin altinda yatan temel
motivasyonun, ‘cocuklarin gelecegi ve ihtiyaglar’’ oldugunu gérdik. Arastirmamiza gore, geleneksel
Tark aileleri baz alindiginda; evin gegimini saglayan babalar, ¢ocuklarinin iyi birer birey olmasini ve
onlara iyi bir gelecek saglamayi amaglarken, anneler de bu noktada en blyulk ydnlendirici ve destekgi
konumunda yer aliyor. Aileler, ¢ocuklar buyudiginde onlarin kendilerinden birka¢ adim 6nde
olmalarini istiyorlar. Bunun igin, ¢ocuklarinin simdi karsiladiklari ihtiyaglarinin gelecekte «basaril
bireyler» olmalarina hizmet ettigini dUstnUyorlar ve bunu gergeklestirmenin kendilerini
gururlandiracaginin altini giziyorlar. Bu paralelde biz de, tasarrufu sadece uzak gelecek igin kenara
para koymak olarak degil, bugln icin de biriktirmek olarak tanimliyoruz. Gocuklarimizin gelecegini
sekillendirecek firsatlari karsilamak Uzere finansal agidan hazir olmanin énemine dikkat ¢ekmek
istiyoruz” dedi.

ING Bank Pazarlama iletisimi Grup Midiri Elif Usta, “Yeni iletisim platformumuz ile buginlerin
cocuklarin geleceklerini sekillendirdigine ve onlarin hayatinda fark yaratacak anlari kagirmamanin gok
o6nemli olduguna dikkat ¢ekerken, anne ve babalari birikime tesvik etmeyi hedefledik. Kampanya
kapsaminda zamanin hizla akip gittiginin altini gizerek, ‘Bir Bakmigsiniz 30 Olmusg’ vurgusu ile
‘Sadece Gelecek igin Degil Bugiin igin de Biriktirin’ diyoruz.

Buginu kagirmamak igin bizim ¢ok gugli bir Grinimiz var. Sahip oldugu 6zellikleri ile 2011 yilindan
bu yana “Tasarruf” stratejimizin bayragini tasiyan drinimdz Turuncu Hesap, vadeli ve vadesiz
hesabi tek bir hesapta birlestiren, istenildigi zaman para yatirilip istenildigi zaman para c¢ekilebilen
esnek bir Grin. Ayrica Urunin “birikim” 6zelligi ile birikim yapamayanlara tasarruf aliskanhgi
kazandiriyoruz” dedi.

ING Grubu, Bankacilik, Sigorta ve Varlik yonetimi alanlarinda faaliyet géstermekte olan diinya ¢apinda bir
finansal hizmetler girketidir. ING Grubu, Avrupa, Asya, Avustralya ve Amerika'da yer alan 40'tan fazla
lilkede 93,000'in lizerinde calisana ve 66 milyon miisteriye sahiptir. Her zaman degisime o6nciiliik eden



ING Grubu, tiim diinyada faaliyet g6sterdigi iilkelerde liretime, girisimcilige, yenilikgilige, yaraticiliga giic
katmak hedefini tagimaktadir.

Siirdiiriilebilirligi is modelinin ana prensibi olarak géren ING Grubu, faaliyet gésterdigi toplumlarda
¢ocuklarin egitimi, finansal egitim ve ¢evre koruma alanlarinda bir¢ok program hayata gecgirmektedir.
UNICEF ile kiiresel igbirliginin 6. yilini dolduran ING Grubu, ING Chances for Children’' programi
kapsaminda c¢ocuklarin egitime erigsimini saglamaktadir. Kiiresel sorumluluk standartlarina uyumu
FTSE4Good ve Dow Jones Sustainability Index gibi kurumlarca da tescillenen ING Grubu 2006 yilinda
Kiiresel ilkeler S6zlesmesi Global Compact'a da imza atmistir. ING Grubu 2007'den beri faaliyetlerini sifir
karbon ayak izi ile siirdiirmektedir.
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